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RESUMEN

Esta investigacion tiene como objetivo distinguir a la “denominacion social” de los conceptos de “marca” y “nombre
comercial”, asi como demostrar que diversas directrices han establecido la forma en como las sociedades anonimas
pueden ser denominadas. Sin embargo, esas ordenes gubernamentales no necesariamente estin conforme a derecho.
Se concluye que, al elaborar la normativa juridica del pais, la jerarquia normativa del derecho debe estar presente
para evitar contradicciones entre las diferentes requlaciones gubernamentales. Ademads, se ha logrado conceptualizar
a la “denominacion social” como el nombre oficial para las sociedades anonimas; a la “marca”, como la distincion
de bienes y/o servicios y al “nombre comercial”, como el lugar donde se lleva a cabo la actividad mercantil, todos,
conceptos legales distintos.

Palabras clave: denominacion social/jerarquia normativa/marca/nombre comercial.

ABSTRACT

This research aims to distinguish the “corporate name” or “company name” from the concepts of “trademark”
and “trade name” and to demonstrate that various guidelines have established how stock companies can be called;
however, such government orders are not necessarily compliant with the law. It is concluded that, when drafting the
country’s legal provisions, the hierarchy of laws must be present in order to avoid contradictions between the different
government requlations; in addition, it has been possible to conceptualize the “corporate name” or “company name”
as the official name for stock companies; the “trademark” as the distinction of goods and/or services, and the “trade
name” as the place where the commercial activity is carried out, all of which are different legal concepts.

Keywords: Company name-corporate name/hierarchy of laws/trademark/trade name.
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Introduccién

os términos “denominacién  social”,
“marca” y “nombre comercial” deben
diferenciarse ~ con claridad  porque

distinguen a la persona comerciante e influyen,
directamente, ensuactividad mercantil: ganancias
econdmicas, clientela y responsabilidad legal.

En la Parte I de este trabajo, se explico la figura
de la “denominacién social” diferenciandola
de la “razon social”, ahora esa distincién se
hara respecto de la “marca” y del “nombre
comercial”, debido a la importancia que tienen
estos distintivos que constituyen un derecho
incorporal de la persona mercante, resguardados
por el ordenamiento juridico. La doctrina
espafiola sefala:

los comerciantes hace tiempo reclamaron
el titulo de propietarios; esto es,
reivindicaron, a titulo de propiedad, el
reconocimiento y defensa de un patrimonio
mercantil de explotacion formado por
bienes inmateriales y riquezas mobiliarias
que, aun atomizadas en la regulacion de
su goce Yy transmision, se integran en la
organizacion unitaria que, cabalmente, es
el establecimiento mercantil o empresa:
propiedad industrial, propiedad intelectual
y (...) propiedad comercial.

De este modo, el comercio se desliga de la actividad
personal y directa del comerciante para ligarse al
establecimiento que este dirige, que se convierte asi en
“centro de imputacion”, tanto de la actividad, créditos
y deudas, como de los diversos titulos dominicales
conferidos al comerciante, entre los que, obviamente,
se encuentran los signos constitutivos de la propiedad
industrial (marcas, nombres comerciales, rotulos), a
través de los cuales se trata de lograr la atraccion y
captacion de la clientela.”?

Con el Decreto Ejecutivo 33171-], se sugiere una
nueva forma de denominacién social para las
sociedades de capital. No obstante, la Directriz
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D.R.P.J. 006-2011, indica que al optarse por este
tipo de denominacién, no hara falta publicacién
por edicto, lo que contradice a la ley, por ello, se
referencia a la jerarquia normativa y el respeto que
debe permanecer respecto a ella, para mantener y
fortalecer el sistema de juridico del pais.

Marca

La doctrina nacional establece el concepto de
marca de la siguiente forma:

[...Jcualquier signo que se utilice para
distinguir en el mercado unos productos
o servicios de otros. Los fabricantes, los
comerciantes y los empresarios en general,
identifican sus productos, mercancias
0 servicios con determinadas marcas
y mediante el empleo de ellas logran
el proposito de adquirir, mantener y
aumentar una clientela que, impulsada
por la calidad, la fama o la propaganda,
adquirird los productos o buscard servicios
ofrecidos. Esto hace que la marca, en
muchos casos, llegue a adquirir un elevado
valor economico’.

La Marca es un tema vasto en el que no se
ahondara aqui, pero es pertinente sefialar que no
incluye sélo la palabra en cuestién, sino también
su caligraffa, color, graficos e incluso, sonidos
que le acomparien, distinguiendo asf a la persona
comerciante.

De acuerdo con la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual, OMPL* existen signos
visibles y no visibles de marcas. De forma
somera mencionaremos el contenido de estas dos
clasificaciones.

Dentro de los signos visibles se encuentran:
1. Marcas tridimensionales (ver el caso N°
A3/2016/0539, del 17 de mayo de 2017, de la
Corte Real de Justicia de Reino Unido, Nestlé vs
Cadbury, respecto de la forma del chocolate Kit
Kat); 2. Marcas de color; 3. Hologramas; 4. Lemas
publicitarios; 5. Titulos de peliculas y de libros; 6.
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Signos animados o de multimedia; 7. Marcas de
posicion y 8. Marcas gestuales.

Dentro de los signos no visibles existentes estan:
1. Marcas sonoras (sonidos que pueden ser o
no, musicales. Tiende a acompafiarse de marcas
verbales o figurativas. Puede representarse
graficamente, mediante notacién musical o
describirse con palabras. Deben indicarse las
caracteristicas del sonido o su diagrama de
frecuencias); 2. Marcas olfativas (consiste en
aromas, olores y fragancias. Su constancia se
puede llevar a cabo mediante una férmula
quimica, una descripcién publicada, un depédsito
o la combinacién de estos procedimientos que
son alternativos a la reproduccién, sin embargo
estas opciones encuentran obstaculos a la hora
de describirla, ya que carecen de concrecién,
objetividad, claridad y estabilidad, entre otras
razones); 3. Marca gustativa (se describe su sabor
de manera clara y detallada, sin embargo, se le
achaca la falta de objetividad y de constancia,
que puede hacer que el sabor llegue a variar) y
4. Marcas de textura o téctiles (la superficie del
producto puede dar lugar a su reconocimiento;
su representacion grafica se hace mediante
impresion en relieve, siguiendo el procedimiento
de escritura del sistema braille).

En la obra “Curso de Derecho Mercantil” se
explican los tipos de marcas que existentes,
especificamente, las de fabrica, de comercio y de
servicios:

“Marcas de Fibrica, de Comercio y de
Servicios

El articulo 9 del “Convenio
Centroamericano”, por ejemplo, se expresa
en la siguiente forma:
“Marcas industriales o de fibrica son las
que distinguen las mercancias producidas
o elaboradas por una determinada empresa
fabril o industrial.
Marcas de comercio son las que distinguen
las mercancias que expende o distribuye
una empresa mercantil, no importa quién
sea su productor.
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Marecas de servicio son las que distinguen
las actividades que realizan las empresas
dedicadas a dar satisfaccion a necesidades
generales, por medios distintos de la
manufactura, expendio o distribucion de
mercancias’.

Los tribunales de Costa Rica, en el voto n.° 552-
2008 del Tribunal Primero Civil, han definido el
conceptojuridico de marca dela siguiente manera:
“[e]n esencia, lo que constituye propiamente la marca,
consiste en la union entre signo y el producto cuyo
origen empresarial presupone precisamente que su
titular -empresa- se encuentre inmersa en el mercado
de manera activa y permanente —agente economico-".
La OMPI ha sefialado los motivos por los cuales
puede denegarse una marca: “la carencia de cardcter
distintivo, el hecho de que el signo esté constituido
exclusivamente por indicaciones descriptivas, o que
haya adquirido cardcter genérico. También puede
denegarse la proteccion de signos que sean contrarios
a la moral o el orden piiblico, o cuya naturaleza sea
engariosa”®, esto de conformidad con el articulo 6
quinquies del Convenio de Paris.

La Ley de Marcas y otros signos distintivos de
Costa Rica, del 22 de diciembre de 1999, define
el concepto de Marca en su articulo 2°, como: “[c]
ualquier signo o combinacion de signos que permita
distinguir los bienes o servicios de una persona de
los de otra, por considerarse estos suficientemente
distintivos o susceptibles de identificar los bienes
o servicios a los que se apliquen frente a los de su
misma especie o clase.”. Asi, la definicién de marca
comercial es el nombre claramente identificado,
referente a los productos suministrados o a los
servicios brindados, por una persona comerciante
especifica.

ElRegistro Nacional de Costa Rica es el encargado
de regular las marcas en el pais y sefiala que
existen marcas por la funciéon del signo (de fabrica,
comercio, servicio, colectiva y de certificacion) y
por la forma del signo (denominativa, figurativa,
mixta, tridimensional y sonora)’. Para proteger
legalmente a la marca o al nombre comercial, los
tribunales costarricenses han sefialado que debe
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darse una serie de caracteristicas que haga a esas
nociones juridicas, merecedoras de tutela legal.

El voto 552-2008 del Tribunal Primero Civil hace
referencia a estas caracteristicas, dandole mas
relevancia a la figura de la marca:

la marca para ser considerada usada debe
tener presencia fisica en el mercado. Se
debe evitar un uso aparente de la marca
que carezca de relevancia econdmica.
Lo determinante serd juzgar en el caso
concreto si del acto de uso se desprende que
la marca estd sirviendo efectivamente para
distinguir los productos o servicios de su
titular de los de sus competidores. Por ello
se requiere que la marca haya sido usada
en funcion marcaria (y no como nombre
comercial o razon social) y que exista
cierta proximidad fisica entre la marca y el
producto marcado. El uso de la marca tiene
que ser publico y externo, es decir que la
marca tenga presencia en el mercado, para
que el consumidor pueda conocer la marca
y asociarla como una oferta de productos y
servicios en el mercado... Para acreditar el
uso, en consecuencia, no se deberd probar
en el instante en el cual tiene lugar, sino
la continuidad del mismo en el tiempo.
No bastan para su acreditacion los hechos
preparatorios o el mero uso publicitario.
La marca debe haber sido impuesta en el
producto o en el envase del mismo y el
producto debe haber sido comercializado
entre los consumidores. No bastaria
entonces una intensa camparia publicitaria
que permita que la marca sea conocida
inmediatamente por el publico. En
sintesis, factor de proteccion de la marca o
nombre comercial requiere de penetracion
del mercado y persistencia durante un
periodo prolongado a través de un uso que
ha de ser realizado “en funcion marcaria”,
esto es, haciendo saber al consumidor
que mediante ese signo se distinguen
en el comercio productos o servicios de
una empresa de las demds oferentes en el
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mercado. Quedarian entonces fuera del
uso requerido el utilizado para identificar
una razon social, una designacion y el uso
meramente descriptivo de una actividad.

Nombre comercial

Corresponde al establecimiento mercantil

donde se lleva a cabo la actividad comercial. La

doctrina costarricense explica cémo una persona
fisica, puede usar su propio nombre, como uno
comercial:

“ un comerciante llamado “Juan

Ferndandez” puede usar este nombre,

como nombre comercial, en las siguientes

diversas operaciones:

a) Obtencion de una patente, municipal
para abrir y operar un negocio bajo el
nombre de “Almacén Juan Fernindez”
el cual aparecerd ostensiblemente
como rétulo en el establecimiento y en
la papeleria impresa.

b) Formacion subsiguiente de una
sociedad en mnombre colectivo como
su hermano Julio Ferndndez, bajo la
razon social “Juan Ferniandez y Cia.”.

c) Suscripcion de los documentos
relativos al giro del negocio, tales
como  facturas, cheques, pedido,
recibos, etc., bajo la firma “Juan
Ferndndez”, utilizada personalmente,
0 “Juan Fernandez y Cia.”, a nombre
de la sociedad.

d) Venta de productos con la marca
“Juan Ferndndez”. Por ejemplo, café
molido vendido al piiblico en envases
especiales distinguidos con esa marca®.

La funcién del nombre comercial es atraer
clientela a la persona comerciante, dar
seguridad juridica a terceras personas
y garantizarse estabilidad para la
misma persona mercante; puede influir
fuertemente en las relaciones con la
clientela ya que un buen servicio genera
buena fama y se podria a formar un
derecho a la clientela o derecho de llave®,
parte esencial del establecimiento.



Revista Judicial, Poder Judicial de Costa Rica, N° 123, pags 105-119 ISSN 2215-2377 / junio 2018

Asimismo, el nombre comercial le facilita obtener
crédito con los bancos y los y las proveedores. Al
igual que la marca y la denominacién social, se
encuentra regulado en la legislacion costarricense
y tal regulacién se hace porque la persona titular
del nombre comercial, debe ser protegida de la
competencia desleal, evitando que otra persona
lo use perjudicando a la titular legitima, respecto
de sus compradores. A su vez, esa regulacion
controla su transmisién para que lanueva persona
titular pueda, conforme a la ley, beneficiarse del
nombre comercial que ha adquirido.

La expresion “nombre comercial” la podemos
encontrar definida en la Ley de Marcas y otros
signos distintivos, en el articulo 2, como el: “signo
denominativo o mixto que identifica y distingue una
empresa o un establecimiento comercial determinado.”
El Titulo VII, de la Ley N.° 7978, sobre nombres
comerciales y emblemas, indica en su Capitulo I,
que talesnombres comerciales serdn considerados
como inadmisibles, cuando vayan en contra de
la moral, del orden ptblico o que puedan causar
confusién, tanto en los medios comerciales,
como en el publico sobre la actividad, identidad,
naturaleza y giro comercial referente a la empresa
o establecimiento identificado con ese nombre
comercial.

Para proteger al nombre comercial se debe
recurrir al Registro de Propiedad Intelectual y
no al Registro de Personas Juridicas, como se
hace con la razén y la denominacién social. El
Cédigo de Comercio regula el nombre comercial,
de forma principal, en su numeral 242: “[a]
rticulo 242: Todo comerciante ejercerd el comercio
y suscribird los documentos relativos a su giro, con
un nombre que constituird su distintivo comercial.
Ningun comerciante podrd, individualmente, usar
como razén comercial nombre distinto del suyo”.

No se encuentra aqui la misma “libertad” que
en la denominacién social a la hora de nombrar
el establecimiento, ya que las y los Legisladores
excluyeron expresamente la posibilidad de usar
un nombre distinto del o la comerciante como
distintivo comercial, si va a llevar a cabo actividades
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mercantiles de forma individual. La falencia del
Coédigo se encuentra en que no da razén de porqué
el o la comerciante debe usar su nombre para
el nombre comercial, ya que de igual manera la
persona mercante debe responder legalmente ante
cualquier responsabilidad que genere su actividad,
sea ante personas fisicas o juridicas.

Probablemente la idea de los legisladores fue
la de equiparar el nombre comercial con la
razén social, cuando solo una persona sea quien
realice la actividad mercantil, logrando de esta
manera certeza y seguridad juridica ante sus
clientes, proveedores, etc., como sucede con las
sociedades de personas, que indican quién lleva a
cabo la actividad y la respectiva responsabilidad
legal, que es precisamente, quien aparece con su
nombre en la razén social y, en este caso, en el
nombre comercial.

De igual manera la Ley de Marcas y otros signos
distintivos, define y protege al nombre comercial,
de una forma maés especifica, esto en el Titulo VII
sobre Nombres comerciales y emblemas, Capitulo
I sobre Nombre Comerciales, que en su articulo
64 expresa: “[a]rticulo 64.— Adquisicion del derecho
sobre el nombre comercial. El derecho exclusivo sobre
un nombre comercial se adquiere por su primer uso en
el comercio y termina con la extincion de la empresa o el
establecimiento que lo usa.”. A su vez, esta ley especial
sefala de forma explicita la proteccion legal que
cobija al nombre comercial, esto en su articulo 66:

Articulo  66.— Proteccion del nombre
comercial. El titular de un mnombre
comercial tendrd el derecho de actuar
contra cualquier tercero que, sin el
consentimiento de aquel, use en el comercio
un signo distintivo idéntico al nombre
comercial protegido o un signo distintivo
semejante, cuando esto sea susceptible de
causar confusion o riesgo de asociacion
con la empresa del titular o sus productos
0 5ervicios.

Serd aplicable al nombre comercial lo
dispuesto en los articulos 26 y 27 de la
presente ley, en cuanto corresponda.
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Asi, se busca evitar la competencia desleal entre
los mercaderes, por eso el numeral 65 de la Ley
N.° 7978 indica que los nombres inadmisibles
seran aquellos que vayan en contra de la moral o
el orden publico y por supuesto, si es susceptible
de causar confusiéon con otros distintivos
comerciales.

El articulo 243" del mismo cuerpo normativo
también brinda protecciéon legal al nombre
comercial, pudiendo inscribirse en el Registro de
Marcas de Comercio. Asimismo, los tribunales
costarricenses protegen esta figura juridica para
evitar su confusién entre los diversos comercios
y con la clientela, por haber similitud entre los
nombres y los logos de los nombres comerciales.

A continuacién, se presenta un extracto de la
resolucion 44-2010 del Tribunal Primero Civil:

segtin el articulo 64 de la Ley de Marcas y
otros signos distintivos, la utilizacion de un
nombre comercial, empleado en el comercio
como signo distintivo, le confiere el derecho
de titularidad sobre éste, a aquella persona
que lo utilizo de primero, aparejando
con ello derechos de exclusividad sobre
ese nombre comercial y la posibilidad de
actuar en contra de cualquier persona
que lo utilice sin su consentimiento, dado
el riesgo de confusion o asociacion que
esa utilizacion conlleva, con la empresa
titular del mismo. Véase que de acuerdo
con el texto normativo, no se requiere la
inscripcion en el Registro de Marcas y
Signos Distintivos del nombre comercial,
para que la ley prevea un régimen de
proteccion a quien lo ha utilizado, pues
basta, para obtener la titularidad sobre
el mismo, el simple uso, advirtiendo que
ese derecho de prioridad, se le otorga a la
persona -fisica o juridica- que lo empleo
primero y con mayor razon, cuando ese
primer uso coincide, como en este caso, con
la empresa que lo registro a su nombre.

Concuerdan estos juzgadores con laopinion
vertida por el a-quo, que la utilizacion de
ese nombre comercial por la demandada,
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con un diserio similar al empleado por la
parte actora desde hace mds de una década
y que actualmente aparece registrado
a su nombre, constituyen actuaciones
constitutivas de competencia desleal, que
vulneran las disposiciones contempladas
en nuestro ordenamiento juridico para la
tutela de la propiedad industrial, porque
evidentemente son susceptibles de causar
confusion a nivel mercado y de los posibles
clientes.”

De igual manera, desde los afios sesenta del
siglo pasado, se regulaban en el pais el tema
de los signos distintivos y su confusion, con
repercusiones en cuanto a competencia desleal,
esto, en la sentencia n.° 594 de las 14:30 horas, del
5 de septiembre de 1969, del Tribunal Superior
Civil y Contencioso Administrativo, que se
refiere a la proteccion legal otorgada al nombre
comercial inscrito en el Registro de Marcas, frente
al nombre de una sociedad que se pretendia
inscribir en el Registro Mercantil.

El asunto trata sobre el nombre comercial
“Llanteca” vs. “Llantica, S.A.”. En esta
oportunidad, se habla del conflicto que se
puede presentar cuando un nombre comercial
y la denominacién social, tienen escritura y
pronunciacién similar:

CONSIDERANDO

...la gestion que motiva este ocurso,
tendiente a que no se inscriba el documento
de constitucion de la sobredicha sociedad
“Llantica Sociedad Andnima”... ha sido
bien denegada en la resolucion recurrida
por lo que debe confirmarse, toda vez
que ni las disposiciones legales en que
se apoya la ocursante, ni ninguna otra,
imponen el Registro Piiblico la obligacion
de negarse a inscribir aquellas sociedades
mercantiles en las que su nombre o razén
social tenga parecido fonético u ortogrifico
con el nombre comercial de un negocio
debidamente registrado en el Registro de
Marcas y Comercio perteneciente a una
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sociedad a su vez debidamente inscrita en
el Registro Mercantil, como lo pretende la
ocursante por la sola circunstancia de que el
nombre social de la entidad que se pretende
inscribir, “Llantica Sociedad Anonima”,
es similar fonética u ortogrificamente al
nombre comercial “Llanteca” reducido
a propiedad particular de la ocursante
mediante el registro correspondiente, toda
vez que la mision del Registrador en el
caso de sociedades mercantiles se limita a
confrontar el nombre o razén social de las
ya inscritas con el de las nuevas sociedades
que se van a inscribir a fin de denegar la
inscripcion de éstas si su nombre o razon
social tiene parecido fonético con aquellas,
ya que el Registro Piblico no tiene una
regla igual o parecida a la del articulo
35 de la Ley de Marcas que dispone que
las razones sociales o denominaciones
ya inscritas en el Registro Mercantil o
de Personas, serdn protegidas de pleno
derecho que tutelara en igual forma en el
Registro Puiblico los nombres comerciales
debidamente inscritos,

POR TANTO:

Se confirma la resolucién recurrida®.

Con el pronunciamiento anterior, se entiende
que no se presentaba conflicto entre los nombres
comerciales y los nombres de las personas
juridicas, al menos en su inscripcién, en caso de
que sus nombres fueran parecidos, lo anterior,
porque segun el Tribunal, no existia en la ley
de marcas de aquel entonces, proteccion legal
para los nombres comerciales. Hoy rige la Ley
de Marcas y otros signos distintivos, que si tutela al
nombre comercial.

Seguidamente, se brindan dos ejemplos para
distinguir la denominacién social, del nombre
comercial. Estos ejemplos son usados tinica y
exclusivamente con fines académicos. Primer
ejemplo: “crbox.com”, siendo este el nombre
comercial y, su denominacién social, “Logistica
Interocednica S.A.”, cuya cédula juridica es 3-101-

M

361830; segundo ejemplo: “Doria Dona”, siendo
este el nombre comercial y, su denominacién
social, “Inversiones Oleajes de C.R. S.A.”, con la
cédula juridica 3-101-353012 y sus logos, son los
siguientes, respectivamente:
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te lo merecés

En el caso de “crbox.c”, su nombre comercial
es, ademas, su nombre de dominio. En el caso
de “Dofia Dona”, apreciamos que no se incluye
la frase “[...] te lo merecés!” como parte de su
nombre comercial, sino como su eslogan', que
también podria considerarse como una marca,
especificamente a los signos visuales.

Asimismo, podria incluirse como marca el
mismo nombre, dado que en los productos de
“Inversiones Oleajes S.A.”, se incluye en las
envolturas la expresiéon “Doria Dona”, pudiendo
interpretarse que se usa como nombre comercial
y como marca. Se sabra cudndo se trata de la
denominacién social y no del nombre comercial,
porque se incluye el aditamento pertinente, tal y
como lo exige la ley.

Para aclarar en qué consiste un nombre de
dominio, podemos hacer una breve referencia a lo
explicado por la Internet Corporation for Assigned
Names and Numbers, ICANN:

Para facilitar la biisqueda de una ubicacion
determinada en Internet, se creo el Sistema
de nombres de dominio o DNS. EI DNS
traduce la direccion IP en una direccion
alfanumérica unica llamada nombre de
dominio, que es mds ficil de recordar. Si,
por ejemplo, desea visitar el sitio web de
ICANN, ;preferiria recordar la direccion
IP 192.0.34.163 o ingresar “www.icann.
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org”? Al asociar una cadena de letras
conocida (el nombre de dominio) con una
direccion 1P, el DNS hace que sea mucho
mds facil para el usuario de Internet
recordar sitios web y direcciones de correo
electronico. En el ejemplo anterior, Ia
seccion “icann.org” de la direccion es el
nombre de dominio. La seccion “www.”le
indica al navegador que estd buscando
ese nombre de dominio en la interfaz de
Internet|[...]".

La sentencia 1189-2007 del Tribunal Primero
Civil explica la diferencia entre estas tres figuras
juridicas de “denominacién social”, “marca” y
“nombre comercial”, pertenecientes al ambito
comercial, tendientes a ser confundidas, incluso
con la razén social:

III.- Entre la denominacion social,
nombre comercial y marca comercial en
materia comercial se suele apreciar sutiles
diferencias. Se bien los tres institutos
representan elementos de identificacion,
sus campos de accién son muy distintos.
Bdsicamente el objeto de distincion radica
entre personas juridicas respecto a cosas
o servicios, estos tltimo como parte
integrante del patrimonio inmaterial de
aquellas... Particularmente en materia
mercantil los elementos de identificacion
revisten — mayor  significacion.  La
denominacion social es el nombre que
identifica a la persona juridica referida a
las sociedades anonimas -articulo 103
Codigo de Comercio- y eventualmente
a las sociedades de responsabilidad
limitada - ordinal 77 ejisdem-, como
sujetos de relaciones juridicas y, por tanto,
susceptibles de derechos y obligaciones.
El nombre comercial es la denominacion
con que opera la organizacion (empresario
individual o sociedad comercial) con
la que se conoce en el mercado y puede
ser objeto de registracion facultativa
sin que sea preciso que coincida con la
denominacion social y puede elegirse un
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nombre comercial diferente. En un simil
con la persona fisica la denominacion
social seria el “nombre civil” de la persona
fisica y el nombre comercial seria “el
nombre artistico” con que dicha persona se
presenta a sus clientes en el mercado. Por
su parte la marca distingue los productos o
servicios de un empresario. Una marca es
un titulo inscrito o por el uso que concede
el derecho exclusivo a la utilizacion de un
signo para la identificacion de un producto
o un servicio en el mercado y que permite
identificar a esos productos o servicios
elaborados o proporcionados por una
persona o empresa determinada.

Decreto Ejecutivo 33171-]

Este decreto del 29 de mayo de 2006 indica que
las sociedades anénimas pueden usar su cédula
juridica como denominacién social, asi, crea el
“Reglamento para la inscripcion de la constitucion
de empresas comerciales, utilizando tinicamente
el nimero de cédula de persona juridica como
Denominacion Social”.

Al crearlo se indicé que la cédula juridica es
la mejor forma para identificar a las personas
morales, ya que en la base de datos del Registro
es mediante la cédula juridica como llegan a
identificarse idoneamente.

Actualmente, como la actividad mercantil se
encuentra bien posicionada a nivel mundial
y sigue creciendo el ntmero de personas
juridicas, empiezan a existir nombres parecidos
o iguales entre las mismas, situacion que debe
ser controlada por el Registro Nacional, lo que
podria complicar y atrasar la celeridad registral y
por ende, la inscripcion de las personas juridicas
en tal Registro.

Este decreto no sustituye, ni deroga, ni contradice,
al articulo 103 del Cédigo de Comercio, sino que
lo complementa, con el fin de que dicha norma se
adecue a la actualidad econémica, cuyo avance es
sumamente célere. Dicho decreto fue publicado
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en la Gaceta N° 114 del 14 de junio de 2006 y
sefala:

“Decreto N° 33171-]

Reglamento para la Inscripcién
de la Constitucion de Empresas
Comerciales, Utilizando Unicamente
El Numero de Cédula de Persona
Juridica como Denominacién Social

Articulo 2°—Los socios que soliciten
al Registro de Personas Juridicas Ia
inscripcion de la constitucion de una
empresa  comercial, podrin en ese
documento facultar expresamente a dicho
Registro, para que como denominacion
social se le indique el niimero de cédula de
persona juridica que dicho Registro de oficio
le asigne al momento de su inscripcion, asi
como el respectivo aditamento de acuerdo a
la clase de sociedad.”*®

Con el fin de cumplir con los requisitos de
constitucion de las sociedades andnimas,
indicado en el Cédigo de Comercio, el decreto
sefiala:

Articulo 3° — Para efectos de cumplir con
lo dispuesto en el articulo 19 del Codigo
de Comercio, en la publicacion en el Diario
Oficial La Gaceta se hard constar que la
denominacion social de la empresa que se
constituye, se hace de conformidad con lo
dispuesto en el articulo 2 de este Decreto".

El uso de la cédula juridica como denominacién
social, con este reglamento, es
completamente facultativo, no es obligatorio.
Al momento de la inscripcién se puede indicar
en el Registro de Personas Juridicas que como
denominacién social se establezca el nimero de
cédula juridica, mas el aditamento respectivo
(articulo 5 Decreto 33171-]). La distribucién de la
cédula de persona juridica estd conformada por
el ntiimero que indica que es persona juridica, el
segmento que indica el tipo de persona juridica
que en este caso seria “101” por tratarse de una

nuevo
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sociedad anonima y el nimero consecutivo que el
Registro les asigna a todas las personas juridicas
conforme se van constituyendo. No se indica
ninguna otra cifra de seguridad o comprobacién
interna.

Si se prefiere esta forma de denominacién social,
deberia incluirse un nombre comercial que sea
atractivo para la clientela y para las potenciales
personas socias, ya que, evidentemente, un
namero de cédula juridica como denominacién
social, no resulta atractivo comercialmente, por
lo que seria conveniente otorgarle un nombre
comercial util, que caracterice a la sociedad.
Utilizar la cédula juridica como denominacién
serfa lo mismo que tener que memorizar todos
los nameros para buscar un sitio en internet, en
lugar de usar un nombre de dominio.

Posterior a este decreto, el Registro Nacional
emitié una directriz, la D.R.P.J. 006-2011 del
3 de agosto de 2011, llamada “Eliminacion de
publicacion de edicto para las constituciones de
entidades mercantiles que utilicen el niimero de cédula
juridica como denominacion” 'y, textualmente,
indica lo siguiente:

De conformidad con las disposiciones
contenidas en el Decreto Ejecutivo N°
33171-], publicado en el Diario Oficial La
Gaceta del dia 14 de junio del 2006, procede
la constitucion de entidades mercantiles
cuya denominacion se conforma con el
niimero de cédula juridica mds el respectivo
aditamento.

En virtud de que el niimero de cédula de
persona juridica es tnico e irrepetible,
no existe la posibilidad de que dicha
denominacion tenga similitud con otra
entidad o marca comercial previamente
inscritas, por lo que resulta innecesaria
la publicacion del edicto que establece el
articulo 19 del Codigo de Comercio, pues
dicha publicacion se realiza con la intencion
de dar publicidad a la denominacion de
la nueva entidad, a efecto de que quienes
consideren que dicha denominacion es
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similar con otra o con una marca comercial
previamente inscrita, se apersonen ante el
Registro a hacer valer sus derechos, todo
de conformidad con lo dispuesto en los
articulos 103 del Codigo de cita y 29 de la
Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos
(Ley N° 7978 de 1 de febrero del 2000).
En razon de lo anterior, esta Direccion
los instruye para que a partir de la fecha
de publicacion de esta Directriz, no se
considere como requisito paralainscripcion
de una entidad juridica constituida
conforme las disposiciones del Decreto
Ejecutivo N° 33171-], la publicacion del
edicto que establece el articulo 19 antes
citado®.

De lo anterior se desprende que, como la
denominacién social ya no consiste solo en el
nombre de fantasia, el objeto de la sociedad o
el nombre de alguna persona socia, etc., sino
que se puede utilizar su cédula juridica y que
por su naturaleza se vuelve irrepetible, indica
la directriz, entonces ya no es necesario hacer
publicacién mediante edicto, como si pasaba con
los casos anteriores, para evitar repeticiones en
las denominaciones.

Sin embargo, se presenta un choque en la
jerarquia de normas. Recordando la piramide
normativa del Derecho, las leyes son superiores
a las directrices y esta jerarquia se ve vulnerada
por esta decisién del Registro, al indicar con la
directriz que el requisito solicitado en el numeral
19 del Codigo de Comercio sobre la publicacion
del edicto, ahora es innecesaria.

Segun la pirdmide jerdrquica, la directriz, al
tener menor rango que la ley, no puede pasar
por encima de esta, como aqui de hecho sucede.
El articulo 19 del Cédigo de Comercio sefala:
[a]rticulo 19: La constitucion de la sociedad, sus
modificaciones, disolucion, fusion y cualesquiera otros
actos que en alguna forma modifiquen su estructura,
deberan ser necesariamente consignados es escritura
ptiblica, publicados en extracto en el periodico oficial e
inscritos en el Registro Mercantil.
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El Codigo Civil, en su Titulo Preliminar, Capitulo
I sobre Fuentes del Derecho, en su articulo 1,
establece el orden jerarquico que debe seguirse
en Costa Rica:

[a]RTICULO 1°- Las fuentes escritas
del  ordenamiento  juridico  privado
costarricense son la Constitucion, los
tratados  internacionales  debidamente
aprobados, ratificados y publicados, y la
ley. La costumbre, los usos y los principios
generales de Derecho son fuentes no
escritas  del  ordenamiento  juridico
privado y servirin para interpretar,
delimitar e integrar las fuentes escritas del
ordenamiento juridico.

Esta jerarquia regird para el ambito privado
del Derecho, sin embargo, en el publico, de
acuerdo con el articulo 6 de la Ley General de
Administracién Publica, regird la siguiente
jerarquia: 1) La Constitucion Politica; 2) Los
tratados internacionales y las normas de la
Comunidad Centroamericana; 3) Las leyes y los
demads actos con valor de ley; 4) Los decretos del
Poder Ejecutivo que reglamentan las leyes, los
de los otros Supremos Poderes en la materia de
su competencia; 5) Los demas reglamentos del
Poder Ejecutivo, los estatutos y los reglamentos
de los entes descentralizados; y 6) Las demas
normas subordinadas a los reglamentos, centrales
y descentralizadas. Esto de manera principal. No
obstante, en una segunda categoria se encuentran
los reglamentos del Poder Ejecutivo y los de
entes descentralizados, estando subordinados
entre si, de conformidad con la respectiva
vigencia. Una tercera categorfa indica que los
reglamentos estardn sujetos a los principios que
regulan los actos administrativos, cuando no
haya disposicion expresa.

En el ambito del Derecho Publico, se maneja
una jerarquia parecida a la del sector privado.
Tratdndose de un tema puramente comercial
como lo es el Derecho de Sociedades, que implica
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temas de Derecho Privado y ademas incluye
contenidos de Propiedad Intelectual, se regira
por la primera de las jerarquias expuestas.

Aunado a lo anterior, el mismo Cédigo Civil
sefiala qué pasa en el caso de que una norma
inferior contradiga a una de mayor rango: “[4]
rticulo 2°- Careceran de validez las disposiciones que
contradigan a otra de rango superior.”, por lo que
la directriz D.R.P.J. 006-2011, del 3 de agosto
de 2011, careceria de validez por contradecir
al numeral 19 del Cédigo de Comercio que
establece la publicacién por edicto cuando se dé
la constitucién, modificacion, disolucién, fusion
o cualquier otro acto que modifique la estructura
de la persona juridica. Esto aplica como norma
general para las sociedades reguladas por el
Codigo de Comercio, donde se incluyen desde
luego, a las sociedades anénimas.

Conclusiones

La marca comercial y el nombre comercial no
deben confundirse con la denominacién social. El
Gobierno espafol lo explica, distinguiendo estas
nociones:
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¢ En qué se diferencia la marca del nombre
comercial y de la Denominacién o Razon
Social?

La marca distingue los productos o
servicios de un empresario.

El nombre comercial es el signo o
denominacion que identifica a una
empresa en el trifico mercantil y que sirve
para distinguirla de las demds empresas
que desarrollan actividades idénticas o
similares.

La denominacion social es el nombre que
identifica a una persona juridica como
sujeto de relaciones juridicas vy, por tanto,
susceptible de derechos y obligaciones®.

A la hora de crear la normativa, debe hacerse un
examen previo que evite un choque normativo
como el que aqui se ha tratado (directriz versus
ley), donde lo tnico que se genera es la confusion
de muchas personas legas en derecho y la
vulneracién del ordenamiento juridico.
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